visitBerlin 2016 in Zahlen

Internationales Marketing

Tourismus-Marketing

4
231 4.8 FAM-TripOs mit

Marketingevents Landern 468

Teilnehmern

Kongress-Marketing

Betreuung von 63

121 Berlin-
367 Kongress- Prasentationen

Veranstaltungen bewerbungen auf Messen /
Workshops

*inkl. 11 marktubergreifende Marketingevents

Presse- und Medienarbeit

56 Medienveranstaltungen in 22 Landern
148 iberregionale und internationale Redaktionsgesprache

18 regionale, Uiberregionale und internationale Kooperationsgesprache

rund 3.500 beantwortete 479 Pressereisen rund 2.200
P f P bericht
resseantragen mit 980 Journalisten m':ff;g eriente

rund 300 Interviews durch aus 40 Landern
den Geschaftsfuhrer und

die Pressesprecher davon 160 Blogger-Reisen

Partnernetzwerk in Berlin

mehr als 1.500 Kooperationen
80 Netzwerkveranstaltungen

rund 1.200 Kooperationsgesprache mit Partnern aus Tourismus und Kultur

visitBerlin.de

rund rund

9 Mio. 24 Mio.

Nutzer Seitenaufrufe

Social Media

Twitter Berlin Tourism

28.000 Follower

YW Twitter visitBerlin

48.000 Follower

Y Twitter Berlin Meetings
1.340 Follower

Instagram visitBerlin
99.000 Fans

K1 Facebook visitBerlin
76.350 Fans

K1 Facebook Berlin
1,6 Mio. Fans

@ VisitBerlin Blog
770.500 Leser

2015 B 2016

Besucherinformation

Berlin Tourist Infos

6 Berlin Tourist Infos mit mehr als 1,2 Millionen Besuchern
und miindlichen Informationen in bis zu 16 Sprachen

Publikationen

mehr als 30 Publikationen in bis zu 10 Sprachen
in Millionenauflage

Berlin Service Center

rund 68.000 beantwortete Anrufe und
42.000 beantwortete schriftliche Anfragen

Etat

Gesamtetat visitBerlin 22,6 Millionen Euro

Etatverteilung

50% =

Eigeneinnahmen

3 % Zuschisse
- dEI Gesellschafter

3 % Hotellerie

Land Berlin

visitBerlin als Arbbeitgeber

O 06 O

rund 200 Betriebszugehorigkeit™  Durchschnittsalter Ausbildungsquote
Mitarbeiter im Durchschnitt 37 Jahre 11%
8,6 Jahre

o
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